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〜学生が卒業旅行にハワイを選びたくなるアイデア〜〜学生が卒業旅行にハワイを選びたくなるアイデア〜

Team : Campus MileTeam : Campus Mile





ターゲット：学生に焦点を当てる

海外旅行に“行きたい”のに“行けていない”学生が過半数

海外旅行に前向きなのに対して、学生が月収から生活費を除いた差額（自由に自分で使える額）

を見たときに、物価高＆円安の状況で旅行に行けるほどの余裕はない。
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ターゲット：〈卒業旅行に行きたいと思っている大学生〉

卒業旅行＝学生最後の旅行だから、ちょっと奮発して良い場所にいってみよう

（学生の間でハワイに行けるタイミングは卒業旅行しかない）

Q卒業旅行へ行った・行く回数（海外）

https://www.travelvoice.jp/20180312-107461#:~:text=%E3%83%9E%E3%82%A4%E3%83%8A%E3%83%93%E3%83%88%E3%83%A9%E3%83%99%E3%83%AB%E3%81%8C%E5%AE%9F%E6%96%BD,%E6%B5%B7%E5%A4%96%E6%97%85%E8%A1%8C%E3%81%8C1.14%E5%9B%9E%E3%80%82

1～5回以上1～5回以上

https://www.travelvoice.jp/20180312-107461#:~:text=%E3%83%9E%E3%82%A4%E3%83%8A%E3%83%93%E3%83%88%E3%83%A9%E3%83%99%E3%83%AB%E3%81%8C%E5%AE%9F%E6%96%BD,%E6%B5%B7%E5%A4%96%E6%97%85%E8%A1%8C%E3%81%8C1.14%E5%9B%9E%E3%80%82
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現状②：Z世代の考え方の変化

Q やりがいや成長実感を得ながら仕事をすることを重視しますか？

結果や実績を重視する流れから、やりがいや成長という要素も含まれ、目的意識に変化がでた



現状②：Z世代(学生)の考え方の変化

Q 次のうち大学での「努力の成果が充分に評価されていない」と感じやすい項目のうち最も当てはまるのを選んでください

課外活動
（ボランティアなど）

なにもあてはまらない

継続的な努力
（出席・課題提出など）

30.4%

グループワーク

授業内の主体的な
学び

https://univ-journal.jp/255809/?utm_source=chatgpt.com

学生生活の中で、授業内での主体的な活動や課外活動等が評価されていないと感じている
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https://univ-journal.jp/255809/?utm_source=chatgpt.com


なぜ評価されていないと感じるのか？現役学生10人に聞く

🔴 授業内の主体的な学び

・自分が知りたいと思ったことや興味があることに対して、

その自主的な行動がもっと他に繋ぐことができる機会がない。（評価されてない）

🔴 グループワークでの活動全般

・グループで活動をすることで、個人個人の活動量にばらつきが出る。

　高い志を持って活動をしたとしても、評価がされにくい環境

🔴 課外活動・ボランティアなど

・大学外で行う取り組みに関して、発表する機会や人に話す機会もないため、

学びがそこで止まってしまったり、モチベーションになりにくい

→探究心を持つ学生個人に焦点を当て、

自主的に大学外で行った取り組みに関しての評価をキャンパスマイルで行う。



2つの現状を打破する解決策

①海外旅行に行きたいけど行けない学生（物価高・円安）

②主体性をもって行動し、結果よりもその過程や努力を重視する考え方の変化

①海外旅行に行きたいけど行けない学生（物価高・円安）

②主体性をもって行動し、結果よりもその過程や努力を重視する考え方の変化

学生の挑戦を可視化し、卒業旅行で還元し、企業には広告価値を、

ハワイには旅行需要を生み出す新しい仕組み
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重要な点〈学生たちの行う主体的な活動（プロジェクト内容やコンテスト）に良い悪いもない〉

自主的に行なっている活動（ビジネスコンテストや起業などの経験）に対し

て、獲得できるマイル数に差をつけてしまうと、

良い活動かどうかという視点でマイルを付与する形になってしまう、、、

このキャンパスマイルが評価するものは

自分たちの主体的な成長につながる活動と

幸せになる相手がいるこの両方間の関係値を評価するものと定義



マイルを付与する項目は？

全国どこでも、

いつでも、

必ず恩恵を受ける人がいる、

社会貢献型のボランティア活動のみに

マイルが付与される



Campus Mile とは

(  基本的な動作 )

大学生専用アプリ

ユーザー登録

 学生情報（名前、大学、学年、専攻など）を登録。

アップロード

 地域貢献に値するボランティアの記録

承認フロー

 運営が証明を確認し、承認／差戻しできる管理機能。

マイル付与システム

 承認されたら自動でマイルがアカウントに加算される。

マイル残高・履歴表示

 獲得・利用履歴をアプリ上で確認可能。

通知機能

 承認結果やマイル付与、締切情報をプッシュ通知。
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Campus Mile とは：実際の手順

今年の夏にカンボジアとフィリピ

ンで炊き出しと栄養の授業を行う

実施期間中のボランティア時間

（１週間）

自分の活動（社会貢献）

マイルに変換

現地での写真や動画を

 インスタグラムorTiktok 投稿

友達とハワイ卒業旅行へ自分が所持するマイルでハ

ワイのホテル滞在費

割引券を獲得



⭐︎PR例：マイルを使ってPRをするまでの手順

マイルを割引と交換→PRを条件に特典と交換可能→指定タグを追加しSNSで投稿→現地で投稿とQRを表示して割引

⚠️投稿が見られない場合は返金対応必須



PRが必須なマイル交換の種類（PRをする提携先）

（現地で割引適用）

（事前決済で後日返金）



このアプリのみでハワイ旅行を完結：AI独自でユーザーにあったハワイ旅行を提案してくれます



期間限定のプロモーションをユーザー全体に届けることができる通知機能



懸念点：Q 結局自分たちでアルバイトした方が安く海外にいけるのでは？

① 「お金」ではなく「経験」でマイル稼ぐ仕組み
バイトは“時給”で換算される一方、Campus Miles は 経験・貢献・成長 が報酬になる。企

業や大学が重視する“主体性・社会性”を育てる活動そのものが、形として報われる。

「お金をもらうための時間」ではなく、自分と社会のために使った時間が価値になる。

②「お金＋α」の価値を生む体験的報酬
ボランティアで得るのはマイルだけじゃない

 人との出会い、異文化理解、自己成長、達成感や感謝の循環

それらが「卒業旅行」という人生の節目の体験につながる。

バイトで稼いで行く旅行は“消費”。Campus Mileで行く旅行は成長の集大成。



このアイデアに至ったこれまでの自分の経験や背景

でも、、帰国した後に自主的に活動報告をすることはあっても、何か形になって評価はされていない。

また実際にこの時の話を聞かせてほしいという声をいただくこともあり、興味のある学生は一定数いる。



なぜキャンパスマイルが

ハワイである必要があるのか？



場所の選定：ハワイであるべき3つの理由

①日本人の旅行先として行きたい国ナンバー1を誇るハワイ

憧れな場所であるのにも関わらず卒業旅行で選ばれる国はハワイではなく、安価な東南アジアなのが現状。

そしてハワイによりもヨーロッパが選ばれており、ハワイは9位に。

➡卒業旅行でハワイを選択しやすいきっかけを作り、懸念点となっているコストをカットする

https://blog.hankyu-travel.com/newsrelease/2023/08/goabroad.php
https://blog.hankyu-travel.com/newsrelease/2023/08/goabroad.php

価格の安さ

https://blog.hankyu-travel.com/newsrelease/2023/08/goabroad.php
https://blog.hankyu-travel.com/newsrelease/2023/08/goabroad.php
https://blog.hankyu-travel.com/newsrelease/2023/08/goabroad.php


場所の選定:①ハワイであるべき理由（競合マトリクス）

非
日
常

日
常

アクセス×

ヨーロッパ

アクセスが◎

アメリカ

本土

ハワイ

台湾

韓国

アクセスが良く、非日常感を味わえる国。初海外でも安心感がある一方で、海外に慣れている人で

も非日常を味わえるという点で、ターゲット広くハワイを選んでもらいやすい。



②リピートする国71%という高い数値をもつハワイ

https://www.allhawaii.jp/business/news/1287/

ハワイはデータで見てもリピート率が高い

 訪日日本人の　　　　　　　　　　　　がリピーター。

初回訪問者よりも、リピート客の方が滞在日数・消費額ともに高い傾向

約65〜70％

https://www.allhawaii.jp/business/news/1287/


②リピートの想定できる流れ

CampusMileの制度を利用し

大学生の卒業旅行でハワイへ

社会人になってから贅沢に

もう一度ハワイを堪能したいから

みんなでハワイ旅行へ

結婚式をハワイで

還暦のお祝いで

久しぶりのハワイ旅行に



③キャンパスマイル主催のハワイにしかないイベント

マイル交換によって参加できる卒業生限定のハワイイベント



ハワイが持つイメージ

     実は、学生のうちにこれまで10か国渡航した私もハワイにいこうと考えたことが無かった、、    
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留学市場に起こった変化はなぜ起きた？
https://www.mext.go.jp/a_menu/koutou/ryugaku/1412692_00003.htm

2023年度から2024年度にかけて、
日本人が選ぶ主要留学先としてフィリピンの名前が上がるように

アジアの国への留学渡航が減少している中
唯一フィリピンのみが増加傾向

今年の春に自身がセブ留学に行った際にも
学生の８割が日本人でした

https://www.mext.go.jp/a_menu/koutou/ryugaku/1412692_00003.htm


PR方法：学生アンバサダー（インターン）制度導入

キャンパスマイルアンバサダー

日本の大学生約50人の規模で、大学1年生から4年生まで対象

ハワイ卒旅PR（SNS発信・ボランティアの様子）
卒旅生限定イベントの企画・運営
ハワイ無料スポット・体験の発掘
Campus Milesアプリの改善提案（学生視点）
卒旅ハワイルートの提案・作成
SNSチャレンジ企画の運営（#卒旅ハワイ）
卒旅生向けコンテンツ制作（Tips・Vlog）
卒旅者の参加ストーリー紹介
学生コミュニティへ自然拡散
ハワイ卒旅コピー・メッセージ制作
アプリ内コラムの執筆

→人為的なハワイ卒業旅行の認識UP



JTB

JCB JAL

⭐︎主要3社との関係性：学生のマイル割引のためのビジネスモデル

ハワイ各地の飲食店ホテルアクティビティー施設が3社と提携を組む（広告費の支払い）

広告費

広告費

広告費

広告費が学生の卒業旅行に適用され、SNSで各店舗やアクティビティーへの認知が高まる

割引の原資は、提携先からの広告費です。

学生がインフルエンサーとしてPRすることで、割引が適用されます。

https://blog.hankyu-travel.com/newsrelease/2023/08/goabroad.php


WINWINの関係性：学生/大学/企業/ハワイ

お得にハワイ旅行へ。

海外渡航のきっかけに

広告費で卒業旅行

割引分を回収可能

将来顧客獲得

学生の挑戦を促進

さらなる主体性の向上

大学

02

JCB/JTB/JAL

03
ハワイ

現地施設

04

学生

02

若者旅行需要の

回復・拡大

卒業旅行の定番化



3社の相乗効果

（旅行ツアー）

（決済・金融） （航空）

JTB

JCB JAL



JCB（決済・金融） 海外カード利用で決済収益＋長期顧客化

JCB発案のプリペイドカード

手数料無料で日本円からの換金に

海外で安く決済できる

学生の短期海外旅行に十分な海外保険を付随した

海外保険付きのクレジットカードの発行を促進

JCBは特に「日本人の旅行・ビジネス客向けサービス」が強い



JTB（旅行ツアー）卒業旅行需要を独占的に取り込み、旅行商品販売を拡大

卒業旅行専用パッケージ商品（ハワイ＋アクティビティ＋特典）などを開発

Mālama Hawaiʻi （社会貢献）などのの体験を組み込み、社会的意義ある旅行を提案



JAL（航空） 若年層を早期囲い込み、将来の継続利用へ

ゼミやサークルなどの団体航空券割引

卒業旅行ハワイ向けの学生限定運賃や特典航空券を提供

キャンパスマイル参加者には搭乗ボーナスやラウンジ体験を追加



（旅行ツアー）

（決済・金融） （航空）

JTB

JCB JAL

安心感 × ブランド価値向上

3社の相乗効果

学生の旅行・決済・利用データを共有し、最適なターゲティング施策を実現。

CampusMileが「ハワイへの入口」になり、

自然にJAL航空券、JTBパッケージ利用やJCBカード利用に繋がる。


