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旅の途中で立ち寄りたく

なる織物の町、西桂

1班

1

目次

• 西桂町に滞在して感じた強みや課題
• 現状を踏まえた自分たちの提言
• 具体的なアイデア(プランA・プランB)
• まとめ

2

水 織物

槇田商店をはじめとした織物が
などの伝統産業が盛んで、夏祭

りにも織物が売られているほど
身近で有名な存在

01 02

西桂町に滞在して感じた強み

水がきれい・豊富・安い
ミネラルウォーター、ビール、

織物の先染めなど

3

1．外国人観光客の少なさ

三つ峠駅に停車する電車に乗車している外国人観光客→多い

三つ峠駅や西桂町周辺で→ほぼゼロ

せっかくの魅力を感じてもらう段階に

すらないのでは？

2.駅

質素な佇まいで観光的要素が少ない

駅構内は、待合室・観光案内所のみで物販スペースがない

西桂町に滞在して感じた課題

4

「西桂町＝織物の町」というブランディングを確立し、町の

玄関である三つ峠駅を¨お土産の定番スポット¨へ

目的

5

主要観光地(富士山

・富士急)

三つ峠駅(西桂町)

通過するだけ

観光客

首都圏・国内外

現状の観光と人の流れ

西桂町目的の観光客＜立ち寄る観光客＜通過する観光客
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まずは次の電車が来るまでの数十分

でもいいから立ち寄ってもらう=¨

西桂といえば¨のイメージの植え付

け

新規顧客をグリーンセンターへの宿

泊を促すといったことは、ハードル

が高いと考えられる

7

まず降りてもらう、知ってもらう

現状

・降りる理由・立ち寄る理

由の不足

・引き留める仕掛けの不足

通過するだけの駅から

滞在目的地への転換

8

プランA

休憩所で織物をお土産として駅で売る

9

理由

・織物が有名

→町の強みにした

い
→観光客にも知ってもらいた

い・休憩所に人がいな

い→休憩所の活

用

10

具体的な提案

織物を取り扱っている店との連携

→休憩所にお土産雑貨を置く

→傘やティッシュケース、キーホルダー

看板の設置

→織物の存在を知ってもら

う

11

見込める効果

地域の産業の活性化

手軽に買ってもらえる

織物を知ってもらえる

→他の織物にも興味を持ってもらえる

→織物産業のエンパワメント

→幅広い年齢に受け入れられる
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予想される反対意見 回答

・スペースはあるの

か
・本当にそれを目当てに

降りる人がいるのか

・人員配置はどうするの

か
・外国語が話せない

外国人に織物の人気が高い

地域おこし協力隊やバイ

ト等で補う

翻訳アプリなどを使う

あまり幅をとらないものを

置く

13

プランB

クラフトビールを駅で販売する

14

理由

・三つ峠駅に降りるきっかけづくり

・地元の人たちの憩いの場づくり

・西桂町の豊富で綺麗な水を使ったクラフトビールを知ってもらう

15

具体的な提案

・案内所を利用した小さなBarを開く

→短時間でも利用できるようにす

る
・TPM BREWINGと連携す

る→ビールを売ってもら

う

→未成年でも楽しめるような空間を提供する

・ウォーターサーバーの設置

・駅付近(中)に看板を設置

16

見込める効果

ビール好きが降りてくれ

る→客層が広がる

お土産としてビールの購入につながる

→町の収入が増える

降りてくれる人が増加

→西桂町の認知度の増加

17

予想される反対意見 回答

٥儎꟦ַךֿ׵㜥׾ⵃ欽ׅ
ַך׷ְכ➂׷

٥㔿㹀顤頾䬐׾顳ִֽ׌׷
ַך׷ׇ⳿כ־♳׶㡰ך

٥岞ꂏ罏㼎瘻ך׷ֲׅוכ
ַ

٥儎꟦כ周ⰻ䨽ծ㢸꟦כ
barְֲה㌀噟⡤禸

٥㡰♳鋅鴥כ׫劢濼侧
歕䕵㜥ה湱锑

ⵃך٦ةٝإ٥ؚٔ٦ٝ
欽׾鹌׷׭
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まとめ

٥銮呟歕כח➂ղך湡׾䒷ֹ➰ֽזֲ״׷눁⸂ָֻׁ׋
կ׷䗳銲ָ֮׵׮ג׏濼חղ➂ך㢳ֻ׾׵׸׉ծ׶֮׿

٥㖑㚖ָ♧⚵ג׏זה崞䚍⻉ח荅׬㪦⹲ָꅾ
銲
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5

⻄桂町のより良
い未来へ駆け抜
けろ
2班

1

目次

★自然体験ワークショップ

★天体観測

★空き家活用

★登山ルート多様化

2

・西桂町の課題と現状
★夏ぐらいしか観光客を呼び寄せることが出来ない
★1年を通して観光客数が少ない
★財政が厳しく発展の機会がない
★グリーンセンターから駅までの距離が多く行こうとする気にさせ
られない

★山の勾配がきつく高齢者はきつい
★そもそも町の人口が少ない
★飲食店がうどんくらいしかなく種類に欠ける（店舗数が少ない）

3

・グリーンセンターでの課題
★夏の売り上げでもいまいち成果が出ていない

★駅から徒歩30分ほどかかるため見どころさんや目的がないと来
にくい

★グリーンセンターの本部は稼働率がいいがキャンプ場等の稼働
率が低い

★注文の際、生モノの解凍に時間がかかり商品を頼めないことが
ある

★キャンプ場の活用に苦戦

4

自然体験ワークショップの開設
キャンプ場の稼働率が低いので上げるようにする

キャンプ場を使用して木こり体験やカレーを作成したり魚釣り体験が
可能

うどん、そうめん、ほうとう流し

稼働率を高めれば価値もでき、自然体験ができれば観光客を呼び
込める

子供に都会ではできないことをさせることができ、大人は初心に帰り
都会での疲労やストレスを解消することが出来る

5

天体観測の実施
★西桂町の夜は星空を見ることが出来る。

★あまり整備されていないためまじかに自然がある。
そのため自然を肌身で感じながら夜空を堪能できる

★近くに川があるためせせらぎを聞きながらのんび
りできる

★長野県でもできるが距離や時間は山梨のほうが
近く費用も抑えやすい

6
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空き家の活用
★空き家が多くあり使用されていない、倒壊の危険性がある

★無料や1万円程度で明け渡しをする。その代わり空き家の開拓は
購入者が行う

★建てるよりも壊すほうが費用が高いため無駄な費用を押さえて
効率的に消化できる

★長く住ませれば収入も入ってくる

7

・例えば
自然体験、天体観測を一つにまとめ、コースとして提供する。

（例）大人1万円、高大生3000円、小学生以下無料、等
海鮮丼大中小やメニューの充実化

女性風呂のリンス、洗顔石鹼の提供

薬用風呂の位置の明確化

8

西桂町の外国人向けSNS活用提案
★背景・課題

訪日外国人は東京・大阪・京都に集中

深度旅行・地方観光への関心が上昇

西桂町はまだ外国人への認知度が低い

★西桂町の魅力

富士山の自然と静けさ

河口湖より人が少なく落ち着いた雰囲気

田舎ならではの体験型観光

9

成功事例としての鎌倉
「近郊日帰り旅行」として人気上
昇「レトロ小町」「和風カフェ」「海
辺散歩」など、若年層に刺さる体
験を発信SNS拡散により「外国人
がわざわざ訪れる小町」に成長
👉西桂町も「自然×癒し×ロー

カル体験」で同様のポジションを
ねらえる

ユーザー目線の魅力
写真映えする景観スポット
1日で楽しめるモデルコース
地元ならではの体験や食べ物
👉西桂版「ディープトラベル」を
発信すれば、潜在的需要を取り
込める

10

「体験× 宿泊× 癒しを一つのストーリーに」

発信内容の方向性
施設紹介：複合型施設（宿泊・食事・体験）を中心に
モデルコース：1泊2日・日帰り旅行プラン
体験型投稿：農家体験、祭り参加
映えスポット：富士山ビュー、自然散歩道

SNS別アプローチ
小紅書

•種草帖形式：「西桂町1泊2日隠れスポット完全攻略」
•カフェ・宿・写真映えスポットを組み合わせた投稿
Instagram
•写真メイン：「#HiddenJapan」「#MtFujiView」で拡散
•ストーリーで季節ごとの町の雰囲気を共有
YouTube / TikTok
•Vlog：「東京から90分、西桂で過ごす癒し旅」
•比較系：「河口湖より静か、鎌倉より穴場」

11

・期待される効果
★観光客の増加

★住人の人数増加

★地域の活性化

★観光地の設備充実化や通路の整備

★財政確保
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・活動するために必要なこと
★情報発信

→ポスターを作成 駅やとなり町の駅
にポスターを貼る。

★SNSも活用 → 魅力を発信!!

活用する

13

・将来的な希望

登山ルート多様化

三つ峠山の登山ルートを多様化し、
初心者から上級者まで楽しめるよう
にする

ケーブルカーやリフトなどの導入を
検討し、アクセス性を向上
西桂町の複合施設や宿泊施設と連
携し、「登る＋泊まる＋楽しむ」の一
体型観光を創出

事例：
高尾山複数ルート設定により、幅広い登山者層に対応
ケーブルカー・リフトを整備し、初心者や観光客にも人気登
山だけでなく、食事・観光を含めた「一日体験」を提供
👉 三つ峠山も同様の仕組みを導入することで、観光資源
の魅力を最大化できる

14

最終的なゴール

西桂町といえば「ここ」という場所を作る。
そして皆が来る目的を作ること！！

15

ご清聴ありがとうございました

是非ご検討ください！
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織物を使って
西桂町を有名に!!

∼映える×体験で町歩き∼

3班

1

提案
映えスポットの作成

織物体験ワークショップ

引⽤：⻄桂織物⼯業合同組合 Nishikatsura Orimono
https://nishikatsuraorimono.com/nishikatsura-factory-
list/

2

⽬的

•⻄桂町の知名度を上げたい

•低予算で世界中に発信できる
SNSが効果的

•若者を中⼼に⻄桂町の良さを
発信してもらう

3

現状・課題

• ⼈⼝が減少傾向にあり、若年層の
流失が多い。
• 織物などの⼯芸品や観光資源はあ
るが、集客⼒や発信⼒が弱く⽣か
しきれていない。
• SNS映えスポットがない。
• 駅からのアクセスが悪い。
• 観光地の整備不⾜
• 町⺠が”⻄桂といえばこれ“と誇りを
持てるものが少ない。

4

映えスポット
・なぜ映えスポット？
→若者は旅⾏の⾏き先を選ぶ際にSNS映
えスポットがある場所を選ぶ傾向がある、
年々フォトスポットやインスタ映えを求
める若者は増加している

・なぜ傘？
→⻄桂町には槙⽥商店という150年以上の
歴史を持つ傘の⽼舗ブランドがあり、展
開に柔軟性が持てたり⽐較的資⾦がかか
りづらい、場所をとらない

引⽤：ホテルリステル猪苗代
https://www.listel-
inawashiro.jp/green_season/
herb.php

5

①季節ごとのコンセプト演出

・春：ピンク系のライトアップ、傘から花びらが舞っているような装飾

・夏：涼しげな青やひまわり柄の傘、ミストや水滴風の演出

・秋：紅葉や着物のモチーフ、オレンジ系や赤系のライトアップ

・冬：雪の結晶柄、イルミネーション風のライトアップ、ホワイト系の幻想的な空間

→季節に合わせた傘を巡ることで訪れる人に「また違う季節に来たい」と思ってもらう

6
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②町巡りのしかけ
・町の各所に小規模なフォトスポット（アーチ、壁紙、逆さ傘オ
ブジェなどのバリエーション）

・スタンプラリーやQRコードを活用して次のスポットへ誘導して
街歩きにつなげられる

・商店街や飲食店と連携し、「フォトスポット＋クーポン」企画
などで来店促進

7

③昼と夜の二面性
・昼：カラフルなデザインや陰の美しさを楽しむ

・夜：ライトアップや発行素材を活用して幻想的な空間を

※骨組みにLEDテープ、傘の布に蓄光プリント

（昼間に光を吸収→夜にほんのり発光）

8

④SNS映え要素

・写真を撮るときのフレーム構造（ハート形に並んだ傘、鏡に
傘を映して実際より多く広がって見えるようにする写真映えを
狙う）

・ハッシュタグキャンペーンで「#傘と歩く西桂町」などで統一

・ストーリー投稿用に動きのライト（点滅、色変化）を組み合
わせる

9

織物体験
ワークショップ

10

織物に触れ歴史と⽂化を学ぶ
体験の⽬的・⽬標

１.歴史的理解の深化

２.⽂化を体感する

３.⾃⼰表現と思い出作り

⻄ 桂 町 の 織 物 の 歴 史 や ⻄ 桂 町 の 歴 史 を 聞 く こ と で 、 ⻄ 桂 町 の 歴 史 や ⽂ 化 に 対 す る 理 解 を
深 め る 。

織 物 体 験 を 通 じ て 、 伝 統 ⽂ 化 を 体 感 し 、 興 味 を 持 っ て も ら う 。

新 鮮 な 環 境 と 体 験 を 通 し て ⻄ 桂 町 で の ⾃ 分 ら し さ を 織 物 で 表 現 す る 。

11

短期滞在者向け
コースターお守り しおり

インテリアのアクセントになる

お客様への⼼遣いを表すアイテムとし

て使⽤される

⽇常的に持ち歩ける

⼼の⽀えとなる

「⼤切に丁寧に取り扱うもの」という

のが織物と合っている

お気に⼊りのしおりは読書へのモチベ

ーションを⾼める

また、読書空間を彩り、個性を演出で

きる
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⻑期滞在者向け
ストール タペストリー

コーディネートのアクセントになる

持ち運びやすく、旅⾏や外出時に便利

⼿軽に部屋の雰囲気を変えられる

季節や気分に合わせて作れる

13

どうSNS発信につなげて
いけるか

•シェアしたくなる仕掛け
→完成したものをSNSに投稿すると
次回割引、特典がもらえる。

•動画で織物を発信
→実際の制作過程をtiktok,Instagram
のリール動画で投稿することで若者
の興味を引く。

14

効果
• 体験型観光資源になる
→観光客が⻄桂町を訪れる理由になる。
• SNS発信の素材になる
→出来上がったものの拡散効果が期待でき
る。
• 伝統技術、⻄桂町への理解
→伝統⼯芸への興味関⼼が⾼まり、⻄桂町
を知ってもらえる。
• 飲⾷、宿泊との連携
→町のほかの産業にも波及効果をもたらす。

15

オリジナルハッシュタグ
⻄桂町に関する投稿に付けるハッシュタグを作る

魅⼒的なハッシュタグにすることで⽬に留まりやすく、覚えても
らいやすい

16

＃ニシカツ

⽂化を体験する ⾃然を感じる 町⺠と交流する

＃⻄桂さんぽ ＃⻄桂の笑顔

17

まとめ

「映えスポット」

・若者映えスポットを増設する
→若者が訪れやすくなる

・映えスポットは写真を撮りやすい
→若者がSNSに投稿しやすい

・町のスポットを活⽤しやすい
→町巡りなどに活⽤できて町をもっと
知ってもらえる

18
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まとめ

「織物ワークショップ」

・思い出を形に残せる
→写真を撮ってもらうきっかけになる

・歴史や⽂化を学ぶ
→SNSで発信する話題になる

・投稿したら次回割引、特典がもらえる
→より多くの⼈に投稿したいと思っても
らえるようになる

19
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